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sociologo Mauro Magatti ri-
corre alle tipiche espressioni
di Zygmunt Bauman. «Siamo
passati da una societa di pro-
duttori aunadi consumatori».

Francesco che parlaalle Aclie
un Papa visionario. Nel senso
positivo del termine: un Papa
capace di guardare oltre «la
societa consumerista» imma-
ginandone il superamento. Il

Magatti: superare

la pura logica

consumistica
UmBerTo FoLENA

«Rimettiamo il lavoro al suo posto: al centro dell'economia»
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rancesco che parla alle
FAcli & un Papa visiona-

rio. Nel senso positivo
del termine: un Papa capace
di guardare oltre «la societa
consumeristas immaginan-
done il superamento. 11 so-
ciologo Mauro Magattiricor-
re alle tipiche espressioni di
Zygmunt Bauman. «Siamo
passati daunasocieta di pro-
duttori a una di consumato-
ri. Ma oggi, dopo 40 anni, sia-
mo pronti alla svolta. Quella
che puo rimettere al centroil
lavoron.
Nl Papaineffettidenuncia co-
me al centro siail denaro, u-
na divinita tirannica.
11 Papa denuncia I'estensio-
ne della logica consumerista
a ogni ambito della vita per-
sonale e sociale, con la crisi
che, specularmente, ha deri-
ve culturali e spirituali. Pero
nonsilimitaadenunciare. La
sua e una proposta positiva.
Il lavoro riposizionato al
centro?
In Italia e in Europa & un te-

ma decisivo per uscire final-
mente dalla crisi, eppure se
neparlapochissimo. Per que-
stobisogna essere grati al Pa-
pa, e alle Acli che lo hanno
sollecitato. "Centralita del la-
voro" & un'espressione che
non deve sapere di retorica.
Al contrario, € molto concre-
taed e capacedi creare equi-
libri diversi nel sistema eco-

NOMIco.
Qual e secondo lei il cuore

del discorso di Francesco?
La centralita del lavoro, ap-
punto. La consapevolezza
che una societa incapace di
recuperare il lavoro, in senso
ampio, non sara in grado di
progettare alcun futuro.

Il Papa propone quattro de-
clinazioni di "lavoro": libe-
ro, creativo, partecipativo e
solidale.
Tutteimportantiericche, ma
io vorrei sottolineare la di-
mensione creativa. Descrive
la capacita dell’essere uma-
no di partecipare alla produ-
zione del bene comune. Non
pensoallasolaproduzione di
beni materialimaalla "gene-
rativita sociale"”, alla parteci-

pazione ai processi produtti-
vimettendocidel proprio, la-
sciando la propria impronta.
Si tratta di allargare la pro-
spettiva e produrre valore tut-
tiassieme, prendendoci cura
di chi ha bisogno.

Dunque, non i consumi ma
il lavoro creativo al centro
dell’economia?

Daobbiamo realizzare un'in-
versione di logica. Negli Usa
lanuova centralita del lavoro
e oggetto di un dibattito ser-
rato. Accade infatti che il Pil
sia tornato positivo, ma i sa-
lari e 'occupazione non cre-
scano. Laripresa non chiude
ivecchiproblemi. Lefamiglie
continuano a indebitarsi e
tutto & ancora fondato sulla
finanza... Laverasvoltasirea-

lizzera solo tornando alla
centralita del lavoro.

Il Papa si dimostra molto
preoccupato per la condi-
zione dei giovani.
Danoilacrisinonhafattoche
aggravare un problemapree-
sistente. Comunque, un Pil
che cresca appena dello 0,5-
1 per cento non riuscira a
riassorbire i giovani.

Altra inversione di logica
proposta da Francesco: il
welfare come «infrastruttu-
ra dello sviluppo e non un
COSto».

Se I'economia & centrata sui
consumi, ilwelfare in effetti e
un costo. Manell’ottica post-
consumeristica, in cui i beni
da produrre riguardano an-
che la qualita della vita, i le-
gamisociali, eccetera, iservi-
zi alla persona sono un biso-
gno che crea economia, spe-
cialmente in societa che in-
vecchiano, e creano posti di
lavoro. 1l futuro appartiene a
un’economia non speculati-
va ma sociale. Tra statalisti e
mercatisti, Francesco propo-
ne una "terza via" che hai
contorni di un'economia so-
ciale, in un equilibrio virtuo-
so tra buon uso delle risorse
e offertadiservizi. Vale anche
per la scuola: costo fisso per
lo Stato o bene che una co-
munitanonsolo conservama
valorizza? In questa prospet-
tiva, 'educazione & un com-
parto che produce valore, un
beneirrinunciabile perla co-
munita.
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Mauro Magatti l
Denaro e consumo
non possono pill
essere l'unico fine
Educazione e welfare

non sono un costo
ma un valore
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sviluppo»
za contro le poverta

Il welfare & infrastruttu
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Investire sui giovani
senza lavoro ion 2 dignita
sto i volana di suitippo

Eitalia che veglia
con i cristi
nella persects
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